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71 regionalnich deniku ,pod jednou stfechou*
23 vkladanych tydeniku
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Regionalni zaméreni i celostatni moznosti

Y 44

o V zafi roku 2006 byly regionalni
deniky sjednoceny pod spoleénym
nazvem Denik a tvorily tak redakéné
| inzertné jednotny uceleny systém,
ktery je po vSech strankach schopen
konkurovat celostatnim denikum

* Regionalni deniky si tak udrzely dlouholetou tradici i Uzkou vazbu na
Ctenare i zivot v regionech. | to je jeden z duvodu, pro€ jsou trvalym,
prirozenym a spolehlivym reklamnim a informacnim nosiCem

» DENIK CR je jediny novinovy titul na trhu, ktery v souasné dobé nabizi
jak celostatni inzertni pokryti Ceskeé republiky tak i moznost cileného osloveni
Ctenaru na nékolika urovnich uzemnich celkl (a to az do urovné jednotlivych

mest)
denik



¥ Cim jsme jedine¢ni

» Denik, jako masové médium, se zaméruje na

Stenafe v ramci celé populace Ceské republiky
a oslovuje mnozstvi ¢tenaru v rozlicnych
cilovych skupinach

Regionalni deniky charakterizuje vysoka
ctenost a vyrazna citova vazba ¢tenafu na
konkrétni denik

— Jedna se o noviny, kde denné ¢tenafi najdou
aktualni zpravodajstvi z regionu, kraje, ze svéta
i republiky a zpravy z nejblizSiho okoli ¢tenare

— Nedilnou soucasti novin je: kulturni
a spole€ensky servis, sportovni zpravodajstvi,
program televize, kvizy, pfedpovéd pocasi,
nebo Ctenaiskeé soutéze

» Dale jsou deniky pravidelné rozSifovany
formou specializovanych pfiloh o témata z
oblasti financi se zamérenim na malé a stfredni
firmy, pro podnikatele, osobni finance, reality
a bydleni, cestovani, zdravi, potraviny, hobby,
evropske fondy, veletrhy, pfilohy na kli¢

» Denik pro své ¢tenafi pravidelné pfipravuje

tematické pfilohy k aktualnimu déni na trhu,
ve spole¢nosti, sezénnich témat i dle prani étenaru
a inzerentu

Denik tak svym partnerdm dava moznost cilené
propojit inzertni sdéleni s tematickym obsahem
redakénim

Ctenafi maji k regionalnim denikim silnou vazbu
a velkou duvéru
— 52 % vyjadfilo jednoznacéné ,vérnost” ke svym novinam
— Pro 41 % ¢tenéfu je pravé Denik hlavnim zdroj
informaci
— 47 % Cten&fu upfednosthiuje regiondlni zpravodajstvi
—  Ctenaéfi regionalnich denikd stravi vyrazné vice éasu
étenim novin nez primérna populace
— 24 % &tenarua (3-4 hodiny tydné), 29 % C&tenarl
(5 hodin tydné i vice)
—  Ctenaéfi si vybiraji Denik nejen kvuli zpravodajstvi,
ale hledaji zde mnoho dalSich témat
— VétSinu témat pravé ¢tenéfi Deniku vyhledavaji
v novinach Castéji nez v Casopisech

Zdroj: MARKET & MEDIA & LIFESTYLE




Pozice na trhu zpravodajskych deniku




g i "4 Oslovte vasi cilovou skupinu

» Zaclente Denik do sveé inzertni kampané a budete mit pfilezitost
oslovit mnozstvi ¢tenaru v rozliénych cilovych skupinach
a zaroven | moznost témto Ctenarum cilené nabidnout vase
sluzby a produkty

» Ctenafi Deniku predstavuji nejen charakteristicky prafez celou
populaci v CR, ale jejich domacnosti patrl trvale k nadprumerne
vybavenym a prijmy téchto domacnosti jsou v porovnani
S populaci mirné nadprumérne

» Inzerce i témata zvefejiiovana v Deniku CR jsou pro &tenare
velmi zajimava a prostfednictvim specializovanych pfiloh Deniku
CR je moznost oslovit &tenéafe, ktefi v novinach hledaji témata
typicka pro magaziny




Ps P=3 ¥ 1 14 z&kladni mediaini data

71 regionalnich mutaci

408 060 ks nejvyssi denni prodany naklad
224 446 ks prumérny denni prodany naklad
62 % prodaného nakladu uréeno predplatitelim

ostatn
I
deniky
62%

913 000 détenaru denné

2 284 tisic ¢tenaru v delSim obdobi*

* ¢tenost dlouhého obdobi informuje o tom, kolik osob muzeme zasahnout opakovanou inzerci v daném titulu,
kromé ¢tenaru pravidelnych tedy zohledriuje i ¢tenafe nepravidelné

788 000 exkluzivnich ¢tenaru

» 86% nasich ¢tenaru sleduje informace pouze v Deniku, prostfednictvim jinych zpravodajskych denikl je neoslovite

38 % podil na celkovém poctu ¢tenaru** zpravodajskych deniku

» opakovanim inzerce se podil Deniku dale zvySuje, az na podil 52%

0,65 K¢ za osloveni 1 ¢tenare

Zdroj: Media projekt, ABC CR 1.4. - 30.9. 2010, platna cena celostrana celobare vna bez DPH ()




™ Denik — zpravodajsky denik s nejvyssi étenosti

Pocet ¢tenarfa v tisicich

913 874

417
215 198
Denik Mlada fronta Pravo Lidové noviny  Hospodarské
Dnes noviny

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO




Pro¢ je Denik CR nezastupitelny v medialni kampani

» Podil Deniku CR na celkovém poétu &tenarts zpravodajskych denikd se opakovanim
Inzerce stale zvysuje, z 38 % podilu pA 1. opakovani az na 52 % podil p/i 10 opakovanich

,159 2173 2203 2224 2239 —Denik
Pocet ¢tenaru v tisicich 2061
1950
177e ——Mlada fronta
Dnes
1553 1591 1608 1626 1632 1634 1635
Pravo
91
874 653 687 711 729 743 745 747 749 —— Lidové noviny
591
457 476 488 494 500 506 507
417 374 427
215 364 381 389 394 397 399 401 401 —HOS_PodéFské
325 hoviny
198
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO




Denik — zpravodajsky denik s nejvyssi Ctenosti

» Denik v ramci zpravodajskych denikd oslovi nejvySsi pocet ¢tenarsid jiz ph prvnim otiSténi inzeratu
» V delSim ¢asovém obdobi dosahuje Denik opét nejvyssSiho poctu ¢tenard a zvySuje i svuj celkovy podil
ve skupiné zpravodajskych denikd, z 38% az na 52% podil ve skupiné

2 284

w ¢tenost na vydani

1643

m dlouhodoba ctenost

Denik Mlada fronta Dnes Pravo Lidové noviny Hospodarské
noviny

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava teld, GfK Praha, Median, SKMO () '
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Denik — zpravodajsky denik s nejvy$sim poétem unikatnich étenaru

a » 86% nasSich ctenaru sleduje informace pouze v Deniku,
prostfednictvim jinych zpravodajskych denikd je neoslovite

788 |
713 Podéet étenafil v tisicich
353
169
126
Denik Mlada fronta Pravo Lidové noviny Hospodarské
Dnes noviny

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO )




Denik — nejprodavanéjsi zpravodajsky denik
predplatné + prodej na stancich*

Pocet prodanych kus @

222118 33840

125 145
42 244 41 869
Denik Mlada fronta Pravo Lidové noviny  Hospodarské
Dnes noviny

*Podle definice tohoto prodeje z metodiky ABC kupuji vytisky spadajici do této kategorie subjekty, které je vyuZzivaji pro svoji vlastni potfebu,

pro své zakazniky, partnery a tfeti osoby. Jde o subjekty, které zajiStuji servis pro svoji klientelu — napr. dopravni spole¢nosti, cestovni kancelare,
zdravotni stfediska, autosalony atd. Pfevedeno do srozumitelnéjSi formy, jde o vytisky, které mame volné k dispozici cestou v letadle, nékterych
vlakovych a autobusovych spojich, ve fithess centrech apod. Je jen na nas, zda si je otevieme, takZe tyto vytisky mohou (ale také nemuseji) ,potkat*
sveho ctenare.

Zdroj: ABC CR, pramérny prodany naklad za 1.4. - 30.9. 2010, p Fedplatné + prodej na stancich* () '
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_ » Denik — zpravodajsky denik s nejvy$8im poctem predplatitel(

Pocet prodanych kus @

140 201

107 941

50 065

34 279
21501

Denik Mlada fronta Dnes Pravo Hospodarské novinyLidové noviny

Zdroj: ABC CR, pramérny naklad p redplatného za 1.4. - 30.9. 2010 () '




Denik - Ceske kraje

- podil denikd na celkovéem poctu ¢tenaru zpravodajskych titult v krajich

Podil ¢tenaru v procentech

5% 3% 4%
14% 4% 5% 15% 6%
15% 0 0
16% 17% o 23%
17%
13%
41% 329%
30% 33%
42%

8% 5%
89 5% &% Hospodarsk
0 11% 16% é noviny
11%
Lidové
31% 289% nhoviny
37%
Pravo
Mlada

fronta Dnes

m Denik
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Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO



Denik - moravskeé kraje
- podil denikd na celkovéem poctu ¢tenaru zpravodajskych titult v krajich

Podil ¢tenaru v procentech

4% 3%
7 o 15% >% Z:;: Hospodarsk
21% Lt 6% 21% é noviny
17% 19%
o ? Lidové
2% hoviny
31% '
42% 47% 37% Pravo
33%
Mlada

fronta Dnes

m Denik
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Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO m



Profil Ctenare




P8 Sociodemografie

I-‘_i.'

o Ctenafi Deniku pfedstavuji )
charakteristicky prurez celou populaci Ceskeé republiky

— Ctenéfi jsou rovnomérné zastoupeni ve viech krajich
e VCetné Prahy, kde ma Prazsky denik 8 000 stalych ¢tenaru

— Mezi Ctenafi mirneé prevazuji muzi
— V produktivhim véku 20-59 let je 69 % Ctenaru
— Vzdélani ¢tenaru odpovida situaci v populaci
— 57 % ¢&tenaru je ekonomicky aktivnich
o Kazdy paty ekonomicky aktivni ¢tenar je podnikatel nebo vedouci pracovnik
— Cisty mé&si&ni pFijem &tenafd kopiruje situaci v CR
— PFijmy domacnosti ¢tenaru jsou mirné nadprumeérne
— Prevazuji slozené domacnosti manzelé/partnefi
— 30 % domacnosti je tvoreno rodici s detmi

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO ) '




Denik - tfi Ctvrtiny nasich ¢tenaru jsou v produktivnim veku

Pohlavi
Zena y
Muz
443 471

Ekonomicka aktivita

Ne
391

Ano
523

V ékova struktura

131 147 153
57 80

12-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70-79

let

Pracovni pozice
ekonomicky aktivnich

422

45 56

.

Radovy Vedouci  Podnikatel
pracovnik pracovnik

Vzdélani

415
270

149 30

Zakladni Stredni Strednis Vysoko-
bez  maturitou skolské
maturity

Velikost sidla

223 199 183 211

| 111

do 999 1000- 5000- 20000- 100000
obyvatel 4999 19999 99999 obyvatel
a vice

Pocet ¢tenaru v tisicich

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO




Denik — druhy nejCtenéjsi zpravodajsky denik mezi podnikateli,
nejCtenéjsi zpravodajsky denik s pfilohou zaméfenou na podnikatele

» Denik také nabizi druhé nejvyssi osloveni osob s rozhodovacimi pravomocemi
v zaméstnani, stejne jako osoby v managementu spolecénosti

122
Pocet osob v tisicich
22 26 33
Denik | MF Dnes | Pravo | Lidové noviny | Hospoc!éi‘ské |
noviny

Podnikatelé mezi ¢tenan denikd

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO ) '




Denik — nabizime inzerentum druhy nejvyssi pocet
domacnosti, vybavenych poéitatem véetné internetového pfipojeni

? |

» Celkem 501 tisic ¢tenart Deniku ma pristup Podet étendfa v tisicich
K internetu

» 463 tisic ctenaru ma pocitac i internet

Denik

v domacnosti

Treti nejcastéjSi vyuziti internetu:

tj. 413 tisic ¢tenart Deniku, ktefi vyuzivaji HN DMF
nes
157
internet pro hledani informaci o zboZi a sluzbéach 643
LN
118
v s : , . , o, . . Pravo
Pro pfimeé objednani a nakup zbozi a sluzeb pres 185

internet vyuzilo internet 322 tisic ¢tenard Deniku

Zdroj: Media projekt, 1.4. - 30.9. 2010, Unie vydava telad, GfK Praha, Median, SKMO ) '




Dekujeme za pozornost




